Schreiben fiirs Radio

DEUTSCHE WELLE

DW-AKADEMIE
Fortbildungszentrum Horfunk

Achtung: Gilt nicht fir Nachrichtenmeldungen!

Peter Hillen

1. Einfuhrung

Wenn Sie ein Radiomanuskript schreiben, sollten Sie einen wichtigen Leitsatz stets
im Hinterkopf haben: Man schreibt fir das Ohr — und nicht fir das Auge. Ein
Radiomanuskript wird zum Sprechen und Horen geschrieben — nicht zum Lesen!
Was im Radio gesagt wird, kann nur einmal gehort werden. Im Gegensatz zu einem
Zeitungsartikel, den Sie mehrmals lesen konnen, wenn Sie komplizierte
Zusammenhange nicht sofort verstehen. Das, was geschrieben und anschlieend
gesprochen wird, soll das Ohr des Horers sofort erreichen. Es muss so formuliert und
strukturiert sein, dass es Bilder in seinem Kopf entstehen lasst. Der Horer muss das
Gesagte in sekundenschnelle aufnehmen, verarbeiten und sich darunter etwas
Konkretes vorstellen kdnnen. Nur dann besteht die Mdglichkeit, dass er die Botschaft

versteht und auch behalt.

Unterschiede zwischen Zeitunglesen und Radiohoren

Lesen

Horen

Lesen ist meist Hauptbeschaftigung. Die
Konzentration ist grofier

Radiohdren ist meist
Nebenbeschaftigung. Die Konzentration
ist geringer

Lesen ist zu jeder Zeit moglich

Radiohdren hangt ab von der Sendezeit

Der Leser kann das, was er nicht
versteht, noch einmal nachlesen

Der Horer kann alles nur einmal horen

Der Leser kann selbst bestimmen, wie
schnell er liest und wann er eine Pause
macht

Der Horer muss der
Sprechgeschwindigkeit des Radio-
Journalisten folgen. Er versaumt etwas,
wenn er beim Zuhoren pausiert

Der Leser hat einen Uberblick iber den
gesamten Artikel

Der Horer weild nicht, was in dem Beitrag
als nachstes kommt

Diese Unterschiede machen deutlich, dass fur ein Radiomanuskript eine besondere
Sprache und Struktur notwendig ist. Dabei sind die Anforderungen hoch:
Radiosprache muss nicht nur leicht verstandlich sein, sondern je nach Art des
Beitrags auch serids, humorvoll oder dramatisch. Der Erfolg eines Horfunksenders
hangt letztlich davon ab, ob es gelingt, den Horer ans Radio zu ,fesseln“ Und das
wiederum hangt in erster Linie von einer guten Radiosprache ab.
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2. Wie wird’s gemacht?

Ein Schreibstil, der Schulern und Studenten in der Schule oder auf der Universitat
hochstes Lob einbringen wirde, mit kunstvoll konstruierten Schachtelsatzen und
hochgestochenen Begriffen, ist fur ein Radiomanuskript vollig ungeeignet. Hier gelten
andere Regeln. Man schreibt, wie man redet, man verwendet keine literarische
Sprache. Das bedeutet allerdings nicht, dass es erlaubt ware, in den sogenannten
LAlltags-Slang“ abzurutschen. Gefragt ist eine gepflegte Umgangssprache, die frei ist
von Fachausdriucken, Modewdrtern und sprachlicher Akrobatik.

Die Aufgabe des Radio-Journalisten ist es, mit seinem Horer zu reden, wobei ihm
klar sein muss, dass er sich an eine Vielzahl individueller Horer richtet. Deshalb sollte
sein Manuskript so personlich wie moglich informell und direkt gehalten sein. Aber
auch hoflich. Wer seine Horer durch eine provokante Wortwahl verschreckt wird
wenig Erfolg bei der Vermittlung seiner Botschaft haben. Hier sind vor allem die
Gepflogenheiten des Sendegebietes und die jeweilige Zielgruppe zu beachten. Es ist
wichtig, dass Sie wissen, fur welche Sendung und fur welchen Horerkreis |hr Beitrag
bestimmt ist. Vor allem im religidsen, moralischen und ethnischen Bereich kann
durch sprachliche Unachtsamkeit leicht gro3er Schaden angerichtet werden.

Die Tatsache, dass das gesprochene Manuskript nur einmal gehoért werden kann und
sofort verstanden werden muss, bedeutet fur den Radio-Journalisten eine grol3e
Herausforderung. Die Vorgabe, dass der Text klar und prazise zu sein hat, erfordert
neben einer einfachen Sprache auch kurze Satze. Wenn Sie dem Hoérer innerhalb
eines langen Satzes zu viele Informationen zumuten, wird er sich kaum etwas
merken konnen und am Ende heillos verwirrt sein. Bedenken Sie immer, dass ein
Mensch nur etwa 13 bis 15 Worter pro Satz aufnehmen kann. Wichtig ist nicht, dass
in einem Satz mdglichst viele Informationen enthalten sind. Wichtig ist vielmehr, was
letztlich beim Horer ankommt und was er davon behalt. Es darf ihm nicht so gehen
wie im alten Griechenland den Spartanern. Sie hatten nach einer langen Rede eines
Gesandten von der Insel Samos gesagt: ,Den Anfang haben wir vergessen, und das
Ende haben wir nicht verstanden, weil wir den Anfang vergessen hatten.*

1. Satzlange

Nicht gut:
(Zu langer Satz)

Der in zahlreichen Landern tatige Pharmakonzern XYZ, der auf seiner
Aufsichtsratssitzung am Freitag vergangener Woche in D. endgultig beschlossen
hatte, im Stadtteil ABC eine neue Fabrik zu bauen, beruhigte gestern Abend die
dortigen Bewohner und sicherte ihnen zu, erst dann mit dem vorgesehenen Abriss
von Hausern zu beginnen, wenn allen Betroffenen neue Wohnungen zur Verfliigung
gestellt werden kdnnen.
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Besser:
(Mehrere kurze Satze)

Fur die Bewohner des Stadtteils ABC gibt es eine beruhigende Nachricht: Sie
bekommen neue Wohnungen. Erst danach sollen auf dem Gelande der geplanten
Fabrik die jetzigen Hauser abgerissen werden. Das sicherte der internationale
Pharmakonzern XYZ gestern Abend zu. XYZ hatte sich Ende vergangener Woche
endgultig zum Bau der neuen Fabrik in ABC entschlossen.

2. Wiederholung wichtiger Begriffe

Es ist verwirrend, wenn Sie im Verlauf eines Beitrags einen bestimmten Begriff zu oft
durch das entsprechende personliche Furwort ersetzen.

Beispiel:

“‘Der Konzern XYZ hat es sich mit seiner Entscheidung nicht leicht gemacht. Bei
seinen Uberlegungen musste er nicht nur die internationalen Marktbedingungen
bedenken. Er musste auch berucksichtigen, ob qualifizierte Arbeitskrafte zur
Verfligung stehen. Nach Abwagung all dieser Punkte kam er zu dem Ergebnis, dass
am Standort ABC ideale Produktionsbedingungen herrschen®.

Spatestens nach dem zweiten Satz ist nicht mehr klar, wer mit ,er” gemeint ist Hier
empfiehlt sich eine Wiederholung — entweder ,der Konzern®, ,XYZ" oder ,das
Unternehmen®.

3. Sprachlichen Varianten, Fremdworter und Abklirzungen

Radiosprache lebt von sprachlicher Vielfalt. Allerdings darf das nicht zu Lasten der
Klarheit und Verstandlichkeit gehen. Uberlegen Sie, ob jeder Ihrer Horer
beispielsweise weil3, was der Ausdruck ,Pentagon” bedeutet, wenn das
amerikanische Verteidigungsministerium gemeint ist. Und ob es nicht zu Verwirrung
fuhrt, wenn Sie als Synonym fur Hongkong den Ausdruck ,die frihere britische
Kronkolonie“ verwenden. Im Zweifelsfall sollten Sie sich immer fir die Wiederholung
eines eingefuhrten Begriffes entscheiden: lieber in mehreren Satzen nacheinander
»,Hongkong*“, ,Hongkong, ,Hongkong*, als kunstvolle Synonyme. Im Radio ist
Redundanz gut - anders als in der Literatur. Sie fordert die Verstandlichkeit.

Huten Sie sich vor Fremdwortern. Gehen Sie nicht von dem aus, was Sie verstehen.
Uberlegen Sie, ob lhre Horer es verstehen konnen. Falls es flr ein Fremdwort keinen
anderen Begriff gibt mussen Sie es erklaren.

Kommen in einem Manuskript Abkurzungen vor, so sollten diese mindestens einmal
ausgeschrieben oder erklart werden. Sie kdnnen nicht davon ausgehen, dass jeder
Horer weild, was sich hinter UNICEF (Kinderhilfswerk der Vereinten Nationen) oder
UNESCO (Organisation der Vereinten Nationen fur Erziehung, Wissenschaft und
Kultur) verbirgt.
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4. Zahlen

Zum taglichen Brot des Radio-Journalisten gehort auch die Vermittlung von Zahlen.
Hier sollten Sie besondere Vorsicht walten lassen. Um beim Horer keine Verwirrung
aufkommen zu lassen muss die Devise lauten: Nur so viele Zahlen wie zum
Verstandnis unbedingt nétig. In den meisten Fallen konnen Sie auf- oder abrunden,
ohne die Bedeutung gravierend zu verandern. Berichten Sie beispielsweise Uber das
Haushaltsdefizit eines Landes, das 78,89 Milliarden Dollar betragt, ist es fur den
Hoérer wesentlich verstandlicher, wenn Sie von ,knapp 80 Milliarden® Dollar sprechen.
Andererseits gibt es jedoch Falle, in denen Zahlen hinter dem Komma unerlasslich
sind — vor allem, wenn es um Wahlergebnisse, Inflationsraten oder Tarifabschllisse
geht.

Prozentzahlen wirken auf den Horer haufig abstrakt. Versuchen Sie, wann immer
moglich, zu variieren. 50 Prozent kdnnen auch als ,die Halfte* bezeichnet werden —
200 Prozent als ,das Zweifache® oder ,das Doppelte”.

5. Vergleiche ziehen

Zur Klarheit und zum besseren Verstandnis kann auch beitragen, wenn Sie Zahlen
bei GrélRen- oder Entfernungsangaben anschaulich machen oder Vergleiche ziehen.
Wenn Sie beispielsweise davon sprechen, ein Gelande habe etwa die GrolRe zweier
Fullballfelder, so kdnnen sich die meisten Horer wahrscheinlich mehr darunter
vorstellen, als wenn sie die Flache in Quadratmetern beziffern. Ahnliches gilt fir
einen Baukran, wenn er in lhrer Beschreibung nicht ,eine Hohe von 15 Metern® hat,
sondern ,etwa so hoch ist wie ein 3-stockiges Haus®. Allerdings ist darauf zu achten,
dass Ihre Horer die von Ihnen verwendeten Bilder verstehen. Wer nie ein FuRballfeld
gesehen hat, wird mit einem entsprechenden Vergleich nichts anfangen konnen.

6. Bildliche Sprache

Beschreibende Woarter und Ausdricke zu benutzen ist fur ein Radiomanuskript
unerlasslich. Denn Sie durfen nicht vergessen: Fur das, was Sie ihrem Horer nahe
bringen wollen, haben Sie nur das Medium Ton zur Verfugung — und nichts anderes.
Keine bunten Bilder, wie im Fernsehen, in Zeitungen oder Zeitschriften. Keine
anschaulichen Graphiken, keine Zeichnungen. All das mussen Sie durch lhre
bildliche und bildreiche Sprache ersetzen. Appellieren Sie an samtliche Sinne des
Horers. Beschreiben Sie nicht nur, wie etwas aussieht, sondern auch wie sich etwas
anhort, wie es riecht, schmeckt, oder wie es sich anfuhlt.

7. Aktive Form
Bemduhen Sie sich, Ihr Radiomanuskript moglichst in der aktiven Form zu schreiben.

Dadurch wird Ihr Beitrag lebendiger und naturlicher. Der passive Schreibstil klingt oft
wie eine offizielle Verlautbarung: langweilig und hoélzern.

© DW-AKADEMIE, Fortbildungszentrum Horfunk, 53110 Bonn, Deutschland, rtc@dw-world.de



DEUTSCHE WELLE

DW-AKADEMIE
Fortbildungszentrum Horfunk

Nicht gut:
“In der Erklarung des Konzerns XYZ heildt es, die Umsiedlung der Bewohner stol3e
auf Schwierigkeiten.”

Besser:
“‘Der Konzern XYZ erklarte, es sei schwierig, die Bewohner umzusiedeln.”

8. Unmissverstandlich zitieren

Im Gegensatz zur Zeitung kennt das Radio keine Anflihrungszeichen. Hier kann nur
durch Formulierungen deutlich gemacht werden, was jemand gesagt hat. Es genugt
nicht, im Manuskript Anfihrungszeichen zu schreiben und spater am Mikrophon die
Stimme anzuheben. Meist werden Zitate in die indirekte Rede gesetzt.

Beispiel:

Direkte Rede:

Auf der Pressekonferenz sagte der Vorstandsvorsitzende des Pharmakonzerns XYZ,
David Miller: “Die Unterzeichnung des Vertrags Gber den Bau der neuen Fabrik ist flr
die industrielle Weiterentwicklung des gesamten Landes von grof3er Bedeutung. Es
werden zahlreiche Arbeitsplatze geschaffen, was wiederum zu einer Erhéhung der
Kaufkraft fuhrt.”

Indirekte Rede:

Auf der Pressekonferenz sagte der Vorstandsvorsitzende des Pharmakonzerns XYZ,
David Miller, die Unterzeichnung des Vertrags uber den Bau der neuen Fabrik sei fur
die Weiterentwicklung des gesamten Landes von grol3er Bedeutung. Miller fligte
hinzu, es wurden zahlreiche Arbeitsplatze geschaffen, was wiederum zu einer
Erhéhung der Kaufkraft fUhre.

Bei besonders wichtigen oder pragnanten, kurzen Zitaten kann auch die direkte
Rede verwendet werden.

Beispiel:

Der Industrieminister erklarte nach der Vertragsunterzeichnung wértlich: ,Ich
verspreche jeder Familie, die umgesiedelt wird, eine neue Wohnung.*

oder

Der Industrieminister erklarte nach der Vertragsunterzeichnung — Zitat: ,Ich

verspreche jeder Familie, die umgesiedelt wird, eine neue Wohnung.“ Ende des
Zitats.

3. Die Struktur des Radiomanuskripts

Die Tatsache, dass alles, was im Radio gesagt wird, nur einmal gehort werden kann
und deshalb sofort verstanden werden muss, hat auch Auswirkungen auf die Struktur
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des Manuskripts. Stellen Sie sich vor, dass Sie den Hoérer an die Hand nehmen und
ihn durch das Thema flhren — auf geradem Weg, ohne nach rechts oder links
abzubiegen. Ersparen Sie ihm geistige Umwege, belasten Sie ihn nicht mit
Nebensachlichkeiten. Flir das Manuskript bedeutet das: eine klare Struktur, die
informiert und nicht verwirrt.

1. Starker Einleitungssatz

Beginnen Sie stets mit einem sogenannten ,starken Einleitungssatz®, der den Hoérer
aufhorchen lasst, sein Interesse weckt und Lust macht, mehr Uber das in dem Beitrag
behandelte Thema zu horen. Ein langweiliger Einstieg in ein Thema verleitet den
Horer dazu, innerlich abzuschalten, sein Interesse anderen Dingen zuzuwenden.
Wenn dies geschieht, war Ihre Arbeit vergeblich.

Beispiel:
Nicht gut:

“Gestern Abend hat der Konzern XYZ nach langen Verhandlungen verbindlich
zugesagt, allen Bewohnern des Stadtteils ABC, die von der geplanten Umsiedlung
betroffen sind, eine finanzielle Entschadigung zu zahlen.*

Der Einstieg “Gestern Abend" ruft beim Horer unwillkirlich den Eindruck hervor, dass
das, was jetzt berichtet wird, nicht neu ist. Sein Interesse an dem Thema lasst
automatisch nach. Aulierdem ist der Satz zu lang.

Besser:

“Die Bewohner des Stadtteils ABC kdnnen endlich aufatmen: Alle Personen, die

umgesiedelt werden sollen, erhalten eine finanzielle Entschadigung. Das hat der
Konzern XYZ gestern Abend verbindlich zugesagt. Dieser Beschluss wurde nach
langen Verhandlungen gefasst.”

Der Einstieg ,die Bewohner des Stadtteils ABC konnen endlich aufatmen® |asst den
Hoérer aufhorchen. Er fragt sich sofort: ,Warum kénnen die Bewohner aufatmen?“
Sein Interesse ist geweckt, er mochte mehr Uber das Thema wissen. Nach dem
,Starken Einleitungssatz* folgen die

2. Hauptfakten:
- Die von der Umsiedlungen betroffenen Personen erhalten Geld.
- Wie viel Geld erhalten sie?

- Wann erhalten sie es? usw.
Es folgen:
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3. Weitere Einzelheiten:

- Muss die Entschadigung beantragt werden?
- Welche Stelle ist zustandig?

- Mussen Fristen eingehalten werden? usw.
Es folgen:

4. Hintergriinde:

- Warum sollen Hauser abgerissen und Menschen umgesiedelt werden?
- Was genau geschieht mit dem Gelande?

- Gibt es Reaktionen auf die Anklindigung der Firma XYZ?

- Was sagen die Befurworter des Projekts?

- Was sagen die Gegner? usw.

Es folgt:

5. Zusammenfassung/Schlussfolgerung:

- Nach jahrelangem Streit ist nun klar, wie es weitergeht
- Was bedeutet die jetzige Situation fur den Konzern XYZ?
- Ist zu erwarten, dass die Gegner des Projekts nun aufgeben? usw.

4. Die auBere Form des Radio-Manuskripts

Wenn Sie ein Radio-Manuskript verfassen sind Inhalt und Aufbau zweifellos das
Wichtigste. Um aber wirklich das Optimale zu erreichen, spielt auch die Prasentation
eine grofe Rolle. Hilfreich ist dabei, wenn die aullere Form des Manuskripts stimmt,
Sie sich voll und ganz auf den Text konzentrieren kdnnen und nicht mit unnétigen
Hurden zu kdampfen haben.

Deshalb:

1. Nur eine Seite des Blattes beschreiben

Wenn Sie das Blatt wahrend des Sprechens wenden miussen, um den Text auf der
Ruckseite zu sprechen, entstehen meist unerwlnschte Nebengerausche.

2. Zeilenabstand und Absatze beachten

Ein ausreichender Zeilenabstand erleichtert es Ihnen, sich auf den Text zu
konzentrieren. So wird verhindert, dass Sie beim Lesen aus Versehen in die falsche
Zeile geraten. Machen Sie innerhalb des Textes deutliche Absatze. Diese optische
Hilfe erinnert Sie daran, wann kurze sachliche oder dramaturgische Pausen gemacht
werden sollen
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3. Sauber schreiben

Bei einem nicht sauber geschriebenen Manuskript besteht die Gefahr, dass Sie Ihre
Konzentration in erster Linie darauf richten missen, Worter oder Satze zu entziffern.
Die Folge sind meist Versprecher oder falsch betonte Satze. Der Horer merkt sofort,
dass etwas nicht stimmt. Seine Aufmerksamkeit wird vom Inhalt des Beitrags
abgelenkt. Sie verlieren ihn.

4. Sprechhiirden vermeiden

Bereits beim Schreiben des Manuskripts sollten Sie auf Sprechhlirden achten und
diese vermeiden. Befluirchten Sie, bei gewissen Wortern Schwierigkeiten mit der
Aussprache zu haben, wahlen Sie einen anderen, identische Begriff. Auch Zahlen
kénnen Sprechhlrden darstellen. Gerade bei hdheren Zahlen ist es ratsam, die
Begriffe Tausend, Million oder Milliarde auszuschreiben. Sie mussen dann nicht erst
wahrend des Sprechens herausfinden, um wie viele Nullen es sich handelt.

Wenn Sie all dies hinter sich gebracht haben sollte ein fast perfektes
Radiomanuskript vor Ihnen liegen. Aber noch fehlt der letzte Schliff. Sprechen Sie
sich den Text selbst halblaut vor. Spatestens jetzt werden Sie merken, ob die Satze
zu lang sind, ob sich doch noch irgendwo Sprechhtirden versteckt haben, und ob der
Beitrag die vorgegebene Lange hat. AnschlieRend bitten Sie einen Kollegen, |hr
Werk durchzulesen. Vielleicht fallt ihm ja noch das eine oder andere auf, was
korrigiert oder sprachlich geglattet werden sollte. Ist all dies geschehen gibt es nur
noch eins: Auf ins Studio und den Beitrag sprechen.
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